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Und sich dieser damit 
vom größten Betroffenen 

dieser Krise 
zur Blaupause unserer 

Zukunft entwickeln kann

5 Gründe, warum
Nachhaltigkeit,

kein Konzept, sondern ein
Geschäftsmodell im

Tourismus ist



OVERTOURISMUS



UNDERTOURISMUS





Warum ist der Tourismus einer der 
leidtragenden in dieser Krise?







Quo vadis 
Tourismus?

Ist diese Krise auch 
eine Chance, den 

Tourismus und damit 
die Welt

neu zu denken?















#tourism

#tourythm



ICH

Region

Hotel

Lieferanten

Planet Alles hängt mit allem 
zusammen...

Tourismus könnte 
Blaupause und 

Mutliplikator einer 
besseren Welt werden...

Und das auf Basis eines 
erfolgreichen Geschäfts-

modells...







Kurs-Infos:
https://www.bluecontec.com/kurse/



Warum Nachhaltigkeit kein Konzept, 
sondern ein Geschäftsmodell ist

- Impulse und Beispiele -



Zukünftige 
Generation 

Globale, EU & D
Agenda

Gesellschaftliche
Bewegungen



Energieeffizienz ist
Kosteneffizienz



Earth Ship

Autarkes Hotel

Netzwerkinfos: www.bluecontec.com/energie-netzwerke/



Zufriedene Mitarbeiter
sind Employer Branding





Regionsverbundene 
Lieferanten gestalten 

authentische Erlebnisse





Nachhaltigkeit
ist freies Marketing



5 Gründe warum Nachhaltigkeit ein Geschäftsmodell ist

Kosteneffizienz
Attraktiver Arbeitgeber

Authentische Erlebnisse
Kostenfreies Marketing

Zukunftsfähigkeit der Region



"Erfolg ist, wenn die Realität so aussieht
wie in unserer Vorstellung"

Zitat aus "Zusammen sind wir besser", Simon Sinek


