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Digitale Besucherlenkung: Überblick
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Besucherlenkung: Parameter
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Abbildungen aus: Schmücker, D.; Reif, J. (2021): Zeitgemäße Besucherlenkung im Tourismus: Systematik und Anforderungen. Neusta.DS tourism.report 1/2021
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Besucherlenkung: Zeitliche Parameter
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Datenquellen für die laufende Messung
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Besucherlenkung: Zeitliche Parameter
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Besucherlenkung: Zeitliche Parameter
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Bildquelle: Google Websearch/Popular Times, 12.1.2021



Modellierung: Praktisches Beispiel
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Besucherlenkung: Datenhaltung
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Digitale Besucherlenkung: Überblick
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Der ganze Prozess noch einmal im Überblick
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Umsetzungsvorschlag für ein integriertes System
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Arbeitsgruppe AIR – AI-basierter Recommender für nachhaltigen Tourismus, 2020
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Informationen worüber eigentlich?
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Takeaway messages
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